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IEVADS

Programmas “Latvijas filmas Latvijas simtgadei” ietvaros lidz 2018. gada nogalei ar valsts
atbalstu taps un tiks izraditas seSpadsmit pilnmetrazas filmas — seSpadsmit stasti, kuru uzdevums
ir palielinat interesi un stiprinat zinaSanas par misu valsts un tautas vesturi un ar1 palidzet radit
svetku sajttu, valsts simtgadi sagaidot.

Kino nozarei ta ir ari iesp&ja kopigiem spékiem palielinat interesi par Latvijas kino, pakapeniski
atjaunot kino apmekl&jumu kultiiru plasaka sabiedriba un veidot Latvijas kino nakotnes
auditoriju.
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VADLINIJAS:

Lai katru no programmas “Latvijas filmas Latvijas simtgadei” (#LV100) filmam noskatitos
iesp&jami plass skatitaju loks, ar labu filmu vien bils par maz — ir nepiecieSams veidot
meérktiecigu filmas (un ar1 visas filmu programmas) marketinga un komunikacijas planosanas
procesul.

Si dokumenta pamata ir vadlinijas filmu producentiem un marketinga vai komunikacijas
komandai — galveno komunikacijas stratégiskas planosanas procesa kontroljautajumu
apkopojums, kurs var palidz&t jums filmas marketinga procesu organizét sistematiskak.

Tas var noder&t gan uzsakot planoSanas procesu, gan sistematizgjot jau paveikto un ieceréto —
formulét un nofokuseét jisu mérkus;

aprakstit auditoriju un noteikt galvenas merka grupas atseviskam aktivitatém un kampanas
posmiem;

definét komunikacijas un citu apmekl&juma veicinasanas instrumentu lomas; izveleties
parliecinasanas metodes un izplatiSanas kanalus;

vienoties par radoSo stratégiju.

Filmu marketinga un komunikacijas planu izstrades procesa nav nepiecieSams burtiski pieturéties

pie vadlinijas piedavatajiem jautajumiem vai atbildét uz visiem no tiem.

Tomer esam parliecinati, ka §adas vai Iidzigas jautajumu struktiiras izmantoSana planoSanas
procesa un filmas marketinga stratégijas rakstiska formuléSana palidzes sasniegt labakus
rezultatus gan katrai filmai atseviski, gan programmai “Latvijas filmas Latvijas simtgadei”
kopuma.



MERKA GRUPAS

Mums visiem — gan valsts svétku organiz&tajiem, gan filmu veidotajiem, gan Latvijas kino
nozarei kopuma — ir loti svarigi, lai par #LV 100 filmam uzzina, tas noskatas un ar tam stastitos
stastus dzilak iepazist iesp&jami plasa un daudzveidiga Latvijas iedzivotaju dala.

Arf tie, kuri ikdiena kino apmekl@ reti.
Ar tie, kuri saka, ka Latvijas kino vinus neinterese.

ArT tie, kuri iet uz kino, bet Latvijas kino nav skatfjusies gadiem.

Megs vélamies, lai iesp&jami plaSs Latvijas iedzivotaju loks noskatas #L.V100 filmas laba
kvalitaté — kinoteatros vai kvalitativi aprikotas kino izradiSanas vietas.

Ir javeido cieSa sadarbiba ar filmu izplatitajiem, jaattista un jaatbalsta filmu noskatiSanas iesp&jas
arpus Rigas un lielakajam pilsétam. JamekIg iesp&jas izplatit #LV100 filmas visos Latvijas
regionos, veidojot interesi par simtgades filmam un veicinot kino apmekl&juma kultiiras attistibu
ari regionos.

Kino nozares nakotnes auditorijas un sabiedribas stiprinasanas varda ir arkartigi svarigi palielinat
interesi par Latvijas kino — #LV100 filmam — jaunie$u auditorija, ka arT radit interesi par tam
mazakumtautibu iedzivotajiem.

Bitiski ir veicinat interesi par Latvijas kino jaunie$u vidi — ta ir kKino nozares nakotnes
auditorijas veidoSana. Vini apmekl€ kino, tomér pagaidam Latvijas filmas izvélas salidzinosi reti.

Kino ir arT potenciali viens no visefektigakajiem medijiem, ar kuru var uzrunat un ieinteresét
mazakumtautibas, rosinot atklat Latvijas kino un palielinat interesi par Latvijas kultliru un
vesturi. Javeido dialogs ar $o auditorijas grupu, jacensas iesp&ju robezas ieintereset par #L.V100
filmam.
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MARKETINGA UN KOMUNIKACIJAS PLANOSANA

Lai panaktu iesp&jami plasu apmekl&jumu, ar labu filmu vien ir par maz — makslinieciski
augstvertiga un visos aspektos kvalitativa filma ir tikai pirmais priek$nosacijums, lai skatitajs
apsvertu iesp&ju veltit tai savu laiku.

PalauSanas uz veiksmi — labam kritiku un mediju atsauksm&m, atzinibu pazinu loka vai pat
balvam festivalos — ir viena no visriskantakajam stratégijam. Ta loti reti palidz nonakt Iidz
labiem rezultatiem un nozimigai rezonansei plasaka sabiedriba.

Filmas veidotajiem sadarbiba ar izplatitajiem:
(a) jarada interese par filmu dazadas mérka grupas un plasaka sabiedriba,
(b) jauzsak darbs pie auditorijas veidosanas jau pirms filmas izradisanas,

(c) salidzinosi 1sa laika posma péc pirmizrades ir janodroSina planotajam apmekl&jumam
atbilstoSas iesp&jas filmu noskatities,

(d) jarada iespgjas dalities ar iespaidiem, jauztur interese un dialogs ar skatitaju.

Darbs pie efektivas kampanas visbiezak sakas ar sistematisku strat€gijas izstrades procesu — ar
vienosanos par mérkiem un pamatprincipiem, uz kuriem balstoties més sasniegsim uzstaditos
meérkus, ar atbilZu mekléSanu uz virkni Skietami vienkarSu jautajumu, ar c€lonsakaribu
apdomasanu. Tam seko parliecinaSanas un vélamas ricibas mainas planosana no radosa
risinajuma 1zvel€s lidz skaidru lomu definicijas dazadajiem komunikacijas instrumentiem,
dazadajam aktivitatém un daZzadajiem kampanas posmiem.

Seko arT kampanas rado$as un saturiskas izstrades process, komunikacijas kanalu planoSana,
komunikacijas materialu izgatavoSana un citi kampanas realizacijas procesi, ka arT gatavosanas
kampanas aktivajam posmam.
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DAZI VEIKSMIGA MARKETINGA PRIEKSNOSACIJUMI

Filmas marketinga veiksmi nosaka dazadu savstarpgji saistitu pamatprincipu, iek$€jo un ar€jo
faktoru, ricibu un Iémumu kopums.

Dazi svarigakie faktori, kas ir veiksmiga filmas marketinga pamata:

Savlaiciga planoSana

Filmas marketinga un komunikacijas aktivitasu planoSana jauzsak Iidz ar darbu uzsakSanu pie
filmas veidosanas. Jo atrak keramies pie marketinga, jo vairak iesp&ju padzilinati izprast
auditoriju, piesaistit labaku komandu, vienoties par sadarbibam un atbalstu, kvalitativak
izstradat, ieplanot un efektivak realizét nepiecieSamas komunikacijas un veicinaSanas aktivitates,
parbaudit idejas un pieejas.

Skaidri merki

Meérktieciga darba pamata, ka jau to vésta pats vards, ir skaidri formul&ti un visai komandai
saprotami galvenie mérki — ko, kap&c un ka varda mes daram un ko v€lamies sasniegt. Kur vien
tas ir iesp&jams, mérkiem jabut izteiktiem skaitliski.

Auditorija un mérka grupas

Ne tikai filmas kopgjas auditorijas aprakstiSana, bet ar galveno mérka grupu noteikSana un
padzilinata izpratne — tieSi uz kuram grupam fokus€sim miisu aktivitates, kuru grupu
ieintereséSana un parliecinaSana mums jainvesté visvairak, kadas ir vinu vajadzibas, intereses un
motivacija konteksta ar konkrétas filmas tému un kur un ka mes vinus sasniegsim.

Fokuss uz ricibas mainu
Miisu uzdevums panakt ricibu — pamata filmas apmekl&jumu kinoteatr1 — nevis tikai radit interesi
par filmu.

Marketinga stratégija, nevis tikai kampana

Pamatprincipu un pasakumu kopums, kas saistits ar filmas virziSanu tirgli no poziciongjuma,
izplatiSanas stratégijas un cenu politikas 1idz apmekl&jumu veicinasanas pieejam. Komunikacija
ir tikai dala no stratégijas, bet kampana — dala no komunikacijas.
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Auditorija un mérka grupas

Ikvienas marketinga aktivitates vai komunikacijas kampanas stratégiskas planosanas procesa
pirmie posmi ir auditorijas identific€Sana un izpratne, mérka grupu defin€Sana un pieeju izvele
darbam ar dazadam grupam un segmentiem.

Mediju, sazinas kanalu un sabiedribas intereSu fragmentacija, informacijas parpilniba ir radijusi
situaciju, kura iespg€jas atrast t€mu, kas varetu aktivizet loti plasu auditoriju, kltist arvien retaka.
Pat raidijumi vai satura avoti ar visaugstakajiem reitingiem lielakoties sasniedz tikai nelielas
auditorijas vai pat niSas. Ar1 sabiedriba domingjosais viedoklis miisdienas veidojas no dazadu
grupu interpretacijam dazados kontekstos.

Marketinga planosana vairs nav efektivi pielietot pieejas, kas balstas darba ar masu auditoriju.
Tadgjadi ikvienas filmas marketings miisdienas ir darbs ar dazadiem segmentiem, intereSu
grupam un auditorijam, kas organizetas ap noteiktam t€mam, interes€m vai pieredzeém.

Lai veiksmigi veidotu kampanu, filmas komandai nepiecieSams identificét galvenas grupas,
kuras veidos filmas auditoriju, un apzinat:

(a) ka potenciala filmas mérkauditorija (tas grupas) pienem lémumu par filmas apmekl&jumu,
(b) kas to ietekme,
(c) kados punktos vai situacijas (konteksta) meés varam ietekméet So [emumu,

(d) kur un ka mé&s $o auditoriju varam sasniegt?

Veidojot ricibu mainosu komunikaciju, biezi noder art dzilaka analize, kura m&ginam saprast:
(e) kadas ir galvenas problémas ar Kino apmekl&jumu kopuma un, ka tas var skart misu filmu,

(f) kadi ir filmas planotas mérkauditorijas Kino, audiovizualas, ar1 kultiiras produktu patérina
ieradumi un pamatprincipi?

Kwvalitativs apraksts vai grupu raksturojosa cilvéka portretéjums, ar filmu saistita konteksta
raksturojums un lémumu pienemSanas mehanismu raksturojums var palidzet vairak neka
statistika vai klasisks socialdemografisks raksturojums.

Lai to paveiktu, nav javeic lieli vai dargi petijumi — biezi izsmelosu prieksstatu var git, veicot
intervijas vai grupu diskusijas. Efektivas ir ar padzilinatas intervijas ar profesionaliem, kas
nodarbojas ar auditoriju analizi citas nozarés (komunikacija, reklama, PR, pétnieciba), ka arT $o
ekspertu iesaiste filmas marketinga komanda.
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REALIZACIJA: KOMANDA UN KOMPETENCES

Veiksmigai filmas marketinga realizacijai iz8kiro$i svariga ir arT nepiecieSamo resursu planosana
un komandas veidoSana — gan dazadu profesionalu, gan brivpratigo un atbalstitaju piesaiste,
sadarbibu veidoSana, efektiva darba organizacija ikdiena un papildus kapacitates planosana
intensivakajos darba un kampanas realizacijas posmos.

Ir svariga gan filmas marketinga pamatkomanda (komandas kodols, pastavigie darbinieki un dazi
piesaistitie profesionali), gan ari tas, kadus ligumdarbiniekus un atbalstitajus piesaistisim
atseviSku uzdevumu veikSanai vai kompetencu nodroSinasanai, kas biis galvenie partneri
(uzné€mumi, studijas, agentiiras) filmas marketinga komunikacijas realizacija, vai un ka
kampanas aktivaja posma izmantosim brivpratigos.

Pilnvertigas komunikacijas kampanas izstradei un realizacijai ir nepiecieSams nodro$inat $adas

kompetences. Ne visam no tam ir nepiecieSams atsevisks cilvéks komanda, ne vienmer tas ir

pilna laika darbs, — viens pieredzgjis profesionalis biezi var pildit vairakas lomas. Tomér ir
kritiski svarigi, ka pie katras no tam tiek veikts sistematisks darbs:

marketinga un/vai komunikacijas vadiba;

projekta vadiba un organizatorisko jautajumu risinasana;

komunikacijas stratégija;

radosa vadiba (radosais direktors);

galvenais makslinieks/makslinieks/dizaineris/maketétajs;

tekstu autors (Copy Write);

komunikacijas satura izgatavoSana (video, interneta video, interaktivie risinajumi,
vizualie materiali);

socialo, digitalo un interaktivo kanalu uzturé$ana un vadiba, t.sk. satura vadiba un
rezultatu analize;

sabiedrisko attiecibu un mediju attiecibu planosana, vadiba un realizacija;

mediju planoSana un apmaksato reklamu pirkSana, t.sk. socialajos tiklos;
aktivitates (pardosana, materialu izplatiSana, veicinasana, attiecibu uzturésana).



Pieturas punkti, veidojot pieteikumu #LV100 marketinga aktivitasu atbalsta konkursam

Projekta kopsavilkums

Filmas nosaukums. Filmas veidotaji, aktieri.

Iss satura kopsavilkums (sinopse, 1-2 rindkopas).
Zanrs.

Planotais pirmizrades laiks kinoteatros.
IzradiSanas laiks kinoteatros.

Pirmizrades laiks TV.

Merki

Izplatisanas mérki Latvija. Kadu filmas izradiSanas rezultatus skaitu veélamies sasniegt Latvija?
Apmekl&jumu skaits, pardoto bilesu skaits, ieneémumi?

Lielaks meérkis. Vai filmas izradiSanai uzstadam ar lielaku — valstisku, sabiedrisku vai socialu —
mérki? Vai un kadu attieksmes vai ricibas mainu vélamies panakt sabiedriba vai nozimigas
grupas?

#L.V100 mérki. Vai un ka ar filmas izradiSanu un marketinga aktivitatém atbalstam Latvijas
simtgades galvenos mérkus?

IzplatiSanas mérki arpus LV. Vai un kadi ir izplatiSanas plani un pardosanas meérki arpus
Latvijas, tai skaita diasporas? Vai un kadi ir radosie mérki arpus LV?

IzplatiSana un biznesa merki

Kadi ir paredzetie filmas izradiSanas rezultati, demonstrgjot to kinoteatros un filmu izradiSanas
vietas Latvija? Kadus skaitliskos rezultatus vélamies sasniegt? (Apmekl&jumu skaits, pardoto
bileSu skaits, ienémumi?) Kadi ir jisu prognozgtie scenariji (planotais / veiksmigi /
neveiksmigi)?

Ka filma tiks izplatita? Kur filma tiks izradita? Cik vietas? Kads ir planotais seansu un vidgjais
apmekl&jumu skaits? Ka planotie ien€mumi sadalas pa izradiSanas vietam (kinoteatri, pilsétas,
rajoni)? Ka planotie ienémumi sadalas laika?

Ka planotie izplatiSanas rezultati korele ar ped€jo gadu Latvijas filmu izplatiSanas rezultatiem un
sasniegto auditoriju — skatitaju skaitu? Ka konkrétas filmas Zanriska un tematiska specifika var
ietekmét planotos izplatisanas rezultatus? (Skat pielikumu Nr.2)
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Pozicionéjums un filmas zimols
Kapéc §1 filma ir Ipasa? Ar ko ta ir ipasa? Kas ir tas pasais, ko izcelsim, uz ko liksim uzsvaru?

Kadi ir galvenie vestijumi, kurus ar filmu un saistitajam aktivitatém veélamies nodot sabiedribai
un auditorijas mérka grupam?

Saturs un plasaka stasta veidoSana

Kadi ir galvenie auditorijas uzmanibu un interesi piesaistoSie filmas aspekti — t€éma vai Tpass
stasts, plasi pazistams rezisors vai aktieri, Tpasas norises vietas utt.?

Visbiezak filma ir tikai dala no plasaka “stasta”. Vai un ka interesents vares uzzinat vairak par
filmas piedavato stastu un padzilinat savu pieredzi?

Kadus saistitos rado$os materialus planots izgatavot (informacija par filmas tapSanu, satura
elementi, kas papildina vai padzilina filmas piedavato “stastu” un t€ému utt.)? Ka tos izplatisim?

Vai ir planots veidot, realizét un izplatit ar filmas t€mu saistitus izdevumus (gramatas, albumus,
suvenirus u.c.)? Kadus?

Komunikacijas loma un merki

Kas tiesi japaveic komunikacija? Kads priekSstats par filmu (projektu kopuma) mums javeido?
Kadi prieksstati jamaina?

Kada loma apmekl&jumu generésana bis publiskajai kampanai, bet kada — tieSajam darbam ar
ieinteres€tajam vai potenciali nozimigajam auditorijam?

Cik plasa filmas atpazistamiba un interese mums nepiecieSama, lai nodrosinatu mérku (vispirms
jau auditorijas mérku) sasniegSanu?
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Kino apmekléjumu veicinasanas stratégija

Kadi biis galvenie kampanas posmi un kada — komunikacijas loma katra no tiem? Kada loma bis
katram no informacijas kanaliem? Kadi bus atslégas notikumi?

Ka veidosim mediju attiecibas (publicitate)? Vai un ka palidz€sim medijiem? Kadus medijus
izmantosim apmaksatas reklamas izvietoSanai (internets, socialie tikli, TV, radio, prese, vides
reklama)?

Kada biis cenu politika? Vai un kadus 1pasos piedavajumus izmantosim? Lielaku grupu vai
kolektivie apmekl&jumi? Ipasie piedavajumi, tuvojoties filmas izradisanas nosléegumam?
Atlaides — kam, kad, kadas, kur§ nodro$ina?

Ka nodrosinasim vai atvieglosim noskati$anas pieejamibu, tai skaita pieejamibu regionos un
atvieglotus cenu noteikumus dazadam grupam (skoléni, studenti, pensionari u.c.)?

Vai un ka izmantosim saistitos piedavajumus (filma + muzeja apmekl&jums; utt.), sadarbibu ar
citiem atbalstitajiem, sadarbibu ar ieinteres€tajam grupam?

Ka veicinasim daliSanos ar pieredzi péc filmas noskatiSanas?
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Auditorija un mérka grupas

Pamatauditorija
Kadas biis galvenas grupas, kas veidos filmas auditoriju?

Kuram sabiedribas grupam ir (varétu biit) ipasa emocionala saite vai Ipasas attiecibas ar filmas
stastu vai temu? Kapéc viniem filmas stasts ir svarigs? Ka un kur més varam $os potencialos
skatitajus uzrunat un veidot ar viniem attiecibas?

Kuras grupas noteikti apmeklés filmu? Kuras auditorijas grupas noskatities filmu, ja par to
uzzinas? Kapéc? Ka un kur mes vinus varam sasniegt, ka varam tapt sadzirdeti?

Kas ir galvenas mérka grupas — grupas, uz kuram jafokusé komunikacijas un marketinga
aktivitates:

Kuras grupas ar miisu aktivitatém ir japarliecina vai jaieinteres€ doties uz filmu? Kuru
parliecinasana liela loma ir komunikacijai un marketingam?

Vai ir kadas organizg&tas vai vieglak sasniedzamas lielas grupas, kuru interese var palidzet
panakt miisu mérku sasniegSanu? Kas vini ir? Kada varétu bt vinu motivacija? Cik vinu
ir? Ka varam vinus sasniegt?

Kadas grupas ir svarigas sabiedriska viedokla veidoSana?

Vai un ka panaksim interesi par filmu un plasaku apmekl&jumu to jauniesu vida, kuri
lielakoties apmeklé tikai komercialo kino? Skoléni? Studenti?

Vai un ka uzrunasim mazakumtautibas?

Vai un ka veidosim interesi, radisim noskatiSanas iesp€jas un paaugstinasim pieejamibu
regionos, t.sk. arT nelielas apdzivotas vietas un mazajos kultiiras centros?

:12:



Auditorijas veidoSana

Vai un ka projekta auditoriju veidosim v&l pirms filmas izradiSanas? Ka organiz€sim datu
iegiiSanu, informaciju un darbu ar viniem?

Kad, ka un kur auditorija (mérka grupas) uzzinas par filmu un saistitajam aktivitateém?

Ka mes vinus ieinteres€sim? Kur un ka veidosim, attistisim un padzilinasim interesi? Kur un ka
uzturgsim attiecibas ar tiem, kuri ir izradijusi interesei? Ka nodroSinasim sazinu ar viniem
(attiecibu uzturéSana socialajos tiklos; e-pasti)?

Kada biis miisu komunikacijas infrastruktira? Kadas socialas platformas (Facebook, Instagram,
Twitter, Draugiem.lv) un attiecibu uzturésanas instrumentus (blogi, e-pastu datu bazes
veidoSana) izmantosim? Ka veidosim apmekI&jumu un rosinasim sekotaju skaita palielinaSanos?

Vai un ka veidosim attiecibas ar miisu mérka grupu (un sabiedribas) viedokla Iideriem?

Sadarbibas un satura alianses

Vai un kadu satura un izplatiSanas sadarbibu ar cita veida satura producentiem un izplatitajiem ir
planots veidot (gramatas, miizika)?

Vai planota sadarbiba, kuras citi producenti izmantos filmas vai ar filmu saistito tematiku vai
intelektualo 1pasumu?

Vai un ka koordin&jam savus planus ar citiem kultiiras pasakumiem, tai skaita ar citu kategoriju
pasakumiem un producentiem?

Vai un ka koordin€jam aktivitates ar citam #LV100 projekta filmam?

Mediju un publicitates alianses
Kultiiras mediji un Zurnalisti ka passaprotama sadarbibas partneru grupa.

Ka varam panakt lielaku interesi no mediju puses, tai skaita ar arpus kultiiras tematikas
atspogulojuma? Kas vel biitu interesanti medijiem un ka varam palidzet viniem labak,
kvalitativak paveikt savu darbu? Kadas teémas vai sadarbibas viniem biitu interesantas, kuras vini
varétu biit ieguveji? Ka atSkirsies sadarbiba ar dazadajiem medijiem?

Vai esam apzinajusi visas Nacionala Kino centra un ta sadarbibas partneru piedavatas iesp&jas?
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Pielikums Nr.1

NKC AKTIVITATES #LV100 POPULARIZESANAI

1. NKC sadarbibas partneri
NKC ir noslédzis sadarbibas Iigumus ar sabiedriskajiem medijiem:

- LTV (saturiskais un reklamas atbalsts),
- LR (saturiskais atbalsts)
- portalu LSM (saturiskais atbalsts)

NKC gatavojas noslégt ligumu ar izdevniecibu Santa (saturiskais atbalsts, reklamas atbalsts ar
atlaidi).Tiek apsverta ar1 sadarbiba ar citiem informativajiem partneriem.

Ligums ar LTV paredz:

TV apnemas regulari informét par programmas Latvijas filmas Latvijas Simtgadei norisi un
filmu tapSanu.

TV apnemas bez maksas izplatit kanalos LTV1 un LTV7 socialos pazinojums/sabiedriskas
nozimes sludinajumus par programmu Latvijas filmas Latvijas simtgadei un tas ietvaros
veidotajam filmam apjoma ne mazak ka 50 reizes par katru filmu un ne mazak ka 500 reizes
par programmu Latvijas filmas Latvijas simtgadei. Par raidiSanas grafiku NKC un LTV1
javienojas Iidz 1. aprilim.

NKC izgatavo un iesniedz LTV socialos pazinojumus/sabiedriskas nozimes sludinajums (t.1.
programmas #LV 100 paSreklamu).

LTV izgatavo un raida filmu paSreklamas materialus

LTV sledz licences ligumus ar katras filmas producentu par filmu demonstréSanu (2 reizes, tai
skaita atrais atkartojums 72 stundu laika no LTV pirmizrades)

:14:



2. NKC 1stenotas aktivitates simtgades programmas publicitates nodrosinasanai

Informacijas koordinésana ar KM Simtgades biroju, informacijas ievietoSana KM
administrétajos Simtgades programmas kanalos (www.lv100.lv — pamatinfo un foto par katru
filmu, iesp&ju robezas — info par seansiem; ikned€las un ikménesa e-pastu zinojumos pasvaldibu
parstavjiem un regionalajiem koordinatoriem, informacija regionalo koordinatoru sanaksmes
u.tml ministrijas reliz€s))

Informacijas ievietoSana NKC administrétajos kanalos:

- Regulara preses relizu sagatavoSana par programmas ietvaros atbalstito filmu aktivitatém,

- www.nkc.gov.lv — zinas par pirmizradém u.c. bitiskiem notikumiem sadala jaunumi;
www.filmas.lv — info par katru filmu un seansiem,

- facebook — Latvijasfilmaslatvijassimtgadei — profila izveide un uzturé$ana - jaunumi par
filmu uznemsanu, saites ar filmu facebook profiliem u.tml)

Info koording€Sana ar LTV un LR Zurnalistiem (grafiks ar piedavajumu par saistoSajiem briziem
filmu uznemsana 2017. un 2018. gada un filmu pirmizradém, noradot producentu
kontaktinformaciju talakai sazinai)

Filmu programmas #L V100 vizualas identitates izstrade

Informativu bukletu sagatavoSana latvieSu un anglu valoda.

3. NKC 1stenotas marketinga aktivitates simtgades programmas publicitates
nodrosinasanai

Intensiva komunikacija, izmantojot NKC resursus, ka arT sadarbibas partneru — sabiedrisko
mediju piedavajumu. Tiek izgatavoti treileri — #LV 100 reklamai, izradiSanai LTV, ka ar1 pirms
#LV100 filmu skatém kinoteatros un kino izradiSanas vietas.

NKC reklama par simtgades programmu medijos un pilsétvidg, kas tiek dalita 3 blokos:

1. 2017. gada augusts — akcents uz filmam, kas tiek pirmizraditas 2017. gada (3 filmas)

2. 2018. gada janvaris — akcents uz filmam, kas tiek pirmizraditas 2018. gada pirmaja puse
(7 filmas)

3. 2018. gada augusta beigas/septembra sakums — akcents uz filmam, kas tiek pirmizraditas
2018. gada otraja pusé (6 filmas)
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Reklama tiek izvietota — pilsétvidé Riga (JC Deceaux,1 ned€la x 3 reizes), lielformata plakats uz
Kino Citadele sienas (1 nedé€la x 3 reizes) ; izdevniecibas Santa zurnalos un vél 1- 2 drukatajos
medijos, baneri interneta portala — apjoms atkarigs no NKC riciba esosa finans€juma
programmas marketinga aktivitateém sadalijuma.

Iespiedmateriali:

NKC izgatavo plakatu par simtgades filmu programmu (16 filmas) izvietoSanai filmu
demonstrésanas vietas visa Latvija, bibliot€kas un pasvaldibas — sadarbiba ar Izplatitaju, kas
realizé programmas filmu izplatiSanu regionos.

NKC atjauno un izdod katalogu par simtgades filmu programmu, nosttot to bibliotekam,
pasvaldibam un filmu demonstréS$anas vietam regionos — sadarbiba ar Izplatitaju, kas realiz&
programmas filmu izplatiSanu regionos.

Laika plans

www.filmas.lv — sakot ar 2017. gada martu simtgades filmu rezisoru filmu skate, provizoriski 1
mén. garuma akcent&jot viena rezisora dailradi.

2017. gada 4. maijs — Latvijas kino maratona skates ne tikai Riga, bet arT regionos (C&sTs,
Daugavpili, Jekabpili, Liepaja, Valmiera), demonstrgjot jaunakas Latvijas filmas. Pirms
seansiem - programmas #L.V100 pasreklamas rullitis. Info kampana presé — 4. maija seansi
sagatavo skatitaju kraSnajai programmai #LV100. Tiek planota detalizétaka info materiala
izveide sadarbiba ar preses izdevumiem.

2017. gada augusts — pirms pirmas programmas #L.V100 filmas pirmizrades. Publicitates
aktivitates par simtgades programmas atklaSanu, programmu kopuma.

2017. gada —oktobris/novembris — nakamas filmu pirmizrades. Programmas #L.V100
popularizésana Nacionala filmu festivala Lielais Kristaps ietvaros (novembris)

2018. gada janvaris — aizsakas unikalais #L.V100 gads ar 13 programmas filmu pirmizradém,
kam tiek sekots ar regularam zinam minétajos info kanalos
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Latvijas skatitako filmu apmeklejuma dati

Apmekletaji Gads
Melanijas hronika 75 160 2016
Svingeri 50111 2016
Prata Vétra - starp krastiem. 24 217 2015
Izlaiduma gads 34 438 2014
DzZimlai Radi 32 617 2014
Zelta zirgs 21 000 2014/2015
Modris 23 543 2014/2015
Mammu, es Tevi milu 43 433 2013
Sapnu komanda 87 446 2012/2013

Absoliitie Itderi kino pédéjo gadu laika

Minjoni 168 035 2015
Milulu slepena dzive 121 426 2016
Ledus laikmets: Liela sadursme 94 502 2016
Zootopija 88 673 2016
Rio 87 443 2014
Madagaskaras pingvini 71 967 2014
Nejaukais es 101 152 2013
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